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Il Presidente
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Il Presidente








       ( Pasquale Coletta )

1. Informazioni generali sui proponenti

1.1
Generalità

Nome:  Roberta Carla Cognome : Livoli

Luogo di nascita: Monte San Biagio (LT)    Data di nascita : 23/07/1963   Sesso  F

Domicilio : Vai Roma, 28  CAP:04020 Comune : Monte San Biagio  Prov. LT

Telefono 0771-56055  Fax : 0771-567423    Posta elettronica ____________

1.2 Studi e formazione professionale


Ultimo titolo di studio conseguito Laurea     in data: 04/03/1992


Tipo:  Economia e Commercio

Altri titolo di studio:

Scuola media inferiore:  non terminata    in corso di frequenza    terminata nell'anno

Scuola media superiore: non terminata    in corso di frequenza    terminata nell'anno

Diploma: Ragionie e Perito Commerciale

Università/altri Istituti: non terminata    in corso di frequenza    terminata nell'anno

Scuole a fini speciali/Laurea breve:

Università: non terminata    in corso di frequenza    terminata nell'anno

Laurea:

Università/altri Enti:    non terminata    in corso di frequenza    terminata nell'anno

Diploma post-lauream:   Fondamenti di didattica

Altre informazioni (incarichi universitari, ricerca, pubblicazioni, borse di studio, stage aziendali)
Corsi di formazione professionale

1° corso

ente organizzatore:    SYNTEC S.r.l.                   titolo del corso:     Consulente finanziario               durata ( mesi ):  4        data completamento:     1993               

 attestato professionale:  Consulente finanziario riconosciuto dalla Regione

Conoscenze informatiche

Come utente:




sistemi operativi: MS DOS

Programmi: WIN 95 - OFFICE 97 - WORD -      

                     EXCEL

come programmatore:


linguaggi:

Conoscenze linguistiche

Inglese          Francese            Tedesco           

1.3 Esperienza lavorativa

Attuale occupazione (anche se occasionale o volontaria ):

Inizio:    1995       descrizione attività svolta:  Revisore  di Cooperative

Esperienze di lavoro precedenti ( anche se occasionali ):

Inizio:  10/12/96   descrizione attività svolta : Responsabile Servizio Clienti SLIA

Durata in mesi      13              causa di cessazione:  Servizio soppresso

Numero esperienze lavorative ( in totale ) :       3       durata complessiva in mesi:   9
Iscrizione alle liste di collocamento dal:       21/1/1/1998

Iscrizione alle liste di mobilità dal:

Partecipazione a progetti LSU e LPU  dal:                               presso:

Aspetti motivazionali ( 4 motivi almeno )

1. : entusiasmo all'idea di far pervenire l'informazione sull'anno giubilare in tempo reale a 

          livello mondiale

2. : risolvere il problema occupazionale contando sulle proprie forze e sulla creazione     

         d'impresa

3.  : esercitare la propria professionalità nel campo giornalistico
3. : dare il proprio contributo di idee, proposte e innovazioni in una esperienza dinamica e 

        formativa
Stima delle ore giornaliere da dedicare all'attività:  3
Indicare la principale difficoltà nella realizzazione dell'idea (escluse quelle di carattere finanziario )

La difficoltà principale è rappresentata dalla impossibilità di reperire tempestivamente l'enorme flusso di notizie e avvenimenti relativi all'attività giubilare. Infatti le fonti di agenzia convenzionali diramano solo notizie generali di interesse e dominio pubblico , "televisive", mentre il periodico proposto ha una esigenza pratica, di utilità per il pellegrino e soprattutto per tutti coloro che, in ogni angolo del mondo, hanno il desiderio di partecipare al giubileo … anche se in "web"

Spiegare come si pensa di superarle:

Oltre agli abbonamenti alle agenzie stampa, saranno effettuati abbonamenti a riviste e notiziari più disparati, anche locali, in modo da raccogliere una maggior numero di informazioni che poi verranno selezionate e verificate.

Il contatto con dei "corrispondenti " o collaboratori dislocati in punti strategici del percorso giubilare sarà fondamentale per segnalare tempestivamente un determinato andamento, degli episodi interessanti, delle nuove possibilità soprattutto in campo spirituale e logistico relativamente al giubileo, determinate carenze, disservizi, curiosità, ecc.

In generale le summenzionate difficoltà potranno essere attenuate passando meticolosamente in rassegna, selezionando ed elaborando tutte le notizie utili provenienti dai mass media e dalla piccola e media informazione.

2. Descrizione del progetto

2.1 Descrizione sintetica dell'attività
(Definire sinteticamente l'attività ed il pro dotto e/o servizio che si intende offrire)

L'ASTER Piccola Soc. Coop. intende  realizzare un periodico di informazione plurilingue denominato " IUBILAEUS " (italiano - francese - tedesco - spagnolo - cinese )   su avvenimenti, notizie, informazioni,  ecc. relativamente al giubileo 2000.

Il periodico avrà cadenza  mensile e sarà inserito in un apposito web su internet facilmente rintracciabile con i comuni motori di ricerca.

La parte relativa alla lingua italiana verrà stampata e diffusa per abbonamento a Parrocchie Istituti, fedeli e chiunque ne faccia richiesta.

Oltre alle notizie e alla rassegna stampa, il periodico conterrà interviste, servizi di particolare interesse e servizi fotografici.

L' inizio di questa attività è prevista per aprile 1999.

Il primo numero uscirà ad ottobre 1999
2.2
Settore di attività:     servizi cultura e informazione

2.3  Forma giuridica dell'iniziativa:   Il periodico sarà edito dalla piccola Soc Coop. Aster e regolarmente registrato al Tribunale di Roma 
2.4
Autorizzazioni

(indicare autorizzazioni e licenze necessarie allo svolgimento dell' atttività, indicare se se ne è già in possesso oppure i tempi necessari per il rilascio)

Per questa attività necessita:

· l'iscrizione all'ordine dei giornalisti del Direttore responsabile;

· l'autorizzazione del Tribunale di Roma - Sezione Stampa;

Al momento, non pubblicando nessun notiziario o periodico di informazione, l' ASTER non  ha nessuna delle succitate autorizzazioni e iscrizioni

2.5
Soci

numero totale : 5 di cui appartenenti alle seguenti categorie:

a) giovani disoccupati (18-35) in cerca di prima occupazione
                  n°  2
b) lavoratori CIGS
n0
c) iscritti al collocamento da più di 2 anni
n0   
d) lavoratori iscritti nelle liste di mobilità (anche se decaduti)
n0  1
e) lavoratori svantaggiati (art 4 Legge 381/1991)
no

f) altre categorie deboli (donne separate o divorziate con prole)
n0
g) lavoratori che hanno partecipato a progetti LSU o LPU
               n°

Ruolo e attività svolta dai soci all'interno dell'iniziativa imprenditoriale proposta

Socio n0 1 : cronista servizi e reportage - traduttore lingue francese e inglese

Socio n° 2: cronista servizi e reportage anche fotografici - traduttore lingua cinese

     Socio n0 3 : cronista elaborazione e rassegna stampa - traduttore lingua tedesca e spagnola

Altre informazioni relative ai soci

2.6 Struttura organizzativa

(descrivere la struttura dell ' azienda con un diagramma includendo il nome delle posizioni - es.

Responsabile marketing, finanza ecc. - e le relazioni intercorrenti tra le varie posizioni - es. il

responsabile marketing risponde del suo operato o é sub ordinato al Direttore Generale)

                                               Presidente 

                                      Direttore Generale Responsabile


                                         Cronisti

2.7 Dati economici e sintesi del progetto

(indicare il valore complessivo dell' investimento previsto per la realizzazione dell'iniziativa imprenditoriale, il fatturato stimato a regime, il numero previsto di addetti)

Investimenti
Lire :  135.000.000

Fatturato
Lire : 200.000.000

Addetti previsti
n0       :   7
2.8 Avviamento, localizzazione e mercato geografico di riferimento

(indicare quando si intende avviare l'iniziativa, 1'ubicazione della sede della società e l'area geografica in cui sono localizzati i potenziali clienti)

Si prevede l'inizio dell'attività programmata ad aprile 1999 con l'uscita del primo numero in stampa e su internet ad ottobre 1999

La sede della società è a Via Adriano Fiori, 32 Roma che sarà anche la sede operativa relativamente all'intero progetto.

Gli utenti di questo servizio, sono gli utenti "internet , dislocati quindi in tutto il mondo ma ci saranno degli utenti più diretti nelle Diocesi di Roma e nel mondo ecclesiastico in generale, nei fedeli, o anche per tutti coloro che non avendo la possibilità di collegarsi in internet abbiano comunque il desiderio di ricevere il periodico. 
3. I1 mercato

3.1 Aspetti generali del mercato di riferimento

(si proceda alla descrizione per grandi linee della struttura del mercato di riferimento7 indicando:

tipologia di merci e/o servizi che si intende vendere  quanto vale il mercato già esistente in termini di fatturato  tipologia di clienti in base a cosa acquistano, perché, come, quanto e quando  acquistano, categorie di concorrenti e prodotti e/o servizi da loro offerti,  esistenza di problemi o difficoltà all'entrata sul mercato  presunto andamento del mercato nei prossimi 3 anni es. costante, crescerà presumibilmente del 5%,  diminuirà del 10%).

Essendo questa proposta legata a un servizio riferito al giubileo, è troppo presto per fare delle stime sul " mercato di riferimento " , che in questo senso si intende l'utenza internet e gli abbonati che ricevono direttamente il periodico. Comunque da una indagine sommaria riferita alle centrali cooperative ed a tutte le iniziative che orbitano intorno all'anno giubilare non sembra esserci al momento una proposta analoga .

In considerazione inoltre della importanza che il giubileo riveste per moltissime persone in tutto il mondo è facile avere delle previsioni più che rosee in termini di abbonamento a un simile periodico e quindi relativamente a una prospettiva di sviluppo e di crescita economica.

Il problema potrebbe sussistere dopo il periodo relativo al giubileo. Un periodico legato solo a questa ricorrenza potrebbe divenire man mano sempre meno letto.  Per questo motivo sarà opportuno estendere i servizi, i reportage e la rassegna stampa collocandoli in settori legati sempre al turismo soprattutto religioso evidenziando quegli aspetti e quelle caratteristiche che potrebbero interessare pellegrini e turisti stranieri provenienti da tutto il mondo. 

E' come se una famiglia italiana trovasse in Cina o in Finlandia un notiziario in lingua italiana dove può orientarsi e conoscere  cose che magari non vengono esposte nelle agenzie turistiche.

3.2
Obiettivi di vendita

(compilare la tabella indicando quantità che si intende vendere, i prezzi unitari ed i relativi totaliprodotti/ servizi  quantità annua  prezzo unitario fatturato annuo (Lire)


prodotti / servizi                           quantità annua            prezzo unitario                   fatturato annuo                                

                                                               1° anno        2° anno           ( Lire  2000 )                1° anno        2° anno    

          periodico quindicinale

          tradotto in francese,inglese

       tedesco, spagnolo,cinese                 15.000         70.000                  2.000                      30 milioni     140 mil.                                                           

                                                                  copie           copie

3.3 Come entrare nel mercato del lavoro

(illustrare sinteticamente come si pensa di vendere - direttamente, attraverso agenti ecc. - se i prezzi sono o no in linea con quelli della concorrenza, come si pensa di far conoscere l'azienda ed i suoi prodotti, quali sono i pregi ed i difetti dell'iniziativa in relazione ai concorrenti )

Durante l'anno giubilare il servizio  via internet è totalmente gratuito.

Dopo la chiusura dell'anno santo sarà necessario abbonarsi al web 

Per quanto riguarda la vendita del periodico sarà proposto un abbonamento annuo mediante circolari, fax e corrispondenza inviasti a Parrocchie, Diocesi, Istituti, Comunità, ecc,

Relativamente alle agenzie turistiche e agli alberghi, gli Hotel, ecc. sarà organizzata una campagna promozionale di diffusione del periodico che verrà affisso nelle bacheche e distribuito .

Il prezzo del periodico è estremamente competitivo ( £ 2000 ) e in perfetta linea con la concorrenza. L'abbonamento è estremamente conveniente ( 140.000 lire per 100 numeri ).

Sarà curata in  particolare modo la pubblicità che sarà selezionata in relazione alla qualità della proposta, pubblicata non oltre il 25 % di spazio complessivo e, comunque, finalizzata al giubileo.

4. La produzione

4.1 Il processo produttivo

( illustrare sinteticamente e in sequenza le diverse fasi del processo di produzione e/ erogazione del servizio, indicando per ogni fase quante persone sono necessarie , per quanto tempo - ore e quali impianti o macchinari saranno utilizzati - computer, telefono, rilegatrice, strumenti specifici, ecc. ) - esempio per un agenzia di viaggi:

Fase 1:          Addetti n°: 3     ore:  200 ore       

macchina: PC portatile, telefono, stampante, fotocopiatrice, ,fax, rilegatrice, macchina fotografica informatica, scanner,  abbononamenti ad agenzia stampa, riviste, giornali, ecc.abbonamento web, programmi software vari,

vettura di servizio e trasporto attrezzature

Fase 2:          Addetti n°: 5    ore:   300     

Macchina: sono confermate le stesse attrezzature della fase 1, abbonamenti, ecc. ad esclusione dei programmi software, vettura per servizio stampa e trasporto attrezzature

4.2 Elementi innovativi

( indicare se e per quali aspetti relativi al prodotto/servizio o al processo produttivo impiegato la propria iniziativa risulta innovativa o diversa da quella dei concorrenti )

Gli elementi innovativi e concorrenziali della presente iniziativa sono così riassunti:

· Traduzione del periodico nelle lingue più conosciute

· Notizie ed informazioni relative esclusivamente alla vita ruotante intorno all'anno giubilare e non di servizi, commerciali o turistiche

· Utilizzazione della possibilità "internet"

· Giornale di collegamento " pastorale " tra le diocesi non solo romane ma di tutto il mondo e il " laico "

5.1 Piano degli investimenti

( riportare i singoli investimenti con i relativi importi nelle caselle corrispondenti in base alle categorie e all'anno in cui verranno sostenuti )

     Voci di costo

Studio di fattibilità

Progetto esecutivo
Sperse di gestione

· Affitto locale

· Cancelleria e materiale di consumo

-   grafica,     

          stampa, 

          distribuzione

· Corrispondenza
· Comunicazione
       (telefoni, schede)

Spese varie

· abbonamenti agenzie, Istituti e ricerche

· abbonamenti riviste, giornali, ecc.

· iscrizione ordine giornalisti

· iscriz. Tribunale, concessioni governative, tasse,ecc.

Prestazioni e compensi

Soci lavoratori:

( 1000 ore a  40.000   

    cad.  )

              400 ore

               600 ore
Materiale informatico

· programma web editor

· abbonamento web

Macchinari ed attrezzature

· 2 pc portatili

· 1 macchine fotografica
      informatica
Viaggi, trasferte

 Rimborsi pasti

Supervisione generale e amministrativa

   Importo anno 1

    2.000.000

    6.000.000

  1.000.000

   1.000.000

   6.000.000

   1.000.000

   6.000.000 

   3.000.000

  4.000.000

   3.000.000

   1.000.000

        16.000.000

    1.000.000

    1000.000

    14.000.000

      3..000.000

     5.000.000

      2.000.000


    Importo anno 2

       1.000.000

      1.000.000

     6.000.000 

     1.000.000

      6.000.000

  3.000.000

  4..000.000

  3.000.000

    1.000.000

   24.000.000

      1.000.000

      5.000.000

      2.000.000

     


6. Il Piano Economico - Finanziario

6.1 Preventivi economici - Il Conto Economico


 Anno 1°
Anno 2°
Anno 3°

Ricavi




7. Elenco allegati

Allegato 1.:                 pagine:

Allegato 2:

pagine:

