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CORSO DI

WEB MASTER
Il Web Master è una delle figure professionali attualmente più richieste da gran parte delle aziende e si identifica con colui che conosce il linguaggio globale delle discipline legate al mondo del WEB. 
E' in grado di creare un sito web, pubblicarlo in rete e registrarlo sui motori di ricerca, occupandosi anche della gestione degli aggiornamenti. 
Inoltre deve ottimizzare immagini e foto per inserirle nelle pagine web, curando la grafica e le dimensioni finali del sito. Questo corso garantisce la competenza sull'uso dei formati grafici del Web, sull'ottimizzazione della grafica e l'inserimento di immagini e file multimediali.
Oggetto del corso è la realizzazione professionale di siti aziendali, la pubblicazione e la relativa registrazione sui motori di ricerca.

Premessa

Il corso per Webmaster è strutturato in 4 moduli didattici per un totale di 60 ore quasi totalmente in aula informatica su postazione individuale. Le docenze saranno suddivise in 4 ore giornaliere pomeridiane con orario e data inizio corsi da concordare. Il costo dell’intero corso ammonta ad € 600 a corsista suddivise in € 300,00 al momento dell’iscrizione e il rimanente importo entro il termine del periodo corsuale
Profilo professionale
Il WEB MASTER:
· Conosce la filosofia e la struttura di base di Internet.
· Sa creare pagine Web tenendo nella giusta considerazione gli aspetti estetici e di funzionalità, utilizzando sia direttamente il linguaggio HTML sia strumenti visuali come il Dreamweaver.
· Sa come gestire e ottimizzare il lavoro per i siti composti da molte pagine. Conosce i formati grafici usati sul Web, sa come inserire immagini e foto, e come ottimizzare la grafica.
· Sa realizzare siti aziendali dall'aspetto professionale organizzando il materiale a disposizione e pianificando il lavoro.

· Sa come pubblicare un sito, come registrare i siti sui motori di ricerca e come rendere le pagine create visibili sulla rete per ottimizzare il numero di visitatori.

Programma didattico

Modulo 1. Parte generale
· Definizione/Ruolo del Webmaster - Contatti di Client e Server - Internet e protocolli di comunicazione

· Usabilità dei siti Web:  Introduzione all'Usabilità - Usabilità dei siti Web - Interfaccia grafica - Creare layout - Tabelle di compatibilità - Test e validazione della sintassi CSS

· Validazione e Pubblicazione: Validare il codice - I validatori del W3 - Gestione del sito Locale e Remoto - Impostare i parametri FTP - Pubblicare il sito internet sul web server

· Microsoft FRONT PAGE : progettare e realizzare un sito con FP
Modulo 2 Linguaggio HTML

Per realizzare un sito web di solito si preferisce utilizzare uno strumento di authoring visuale come il FrontPage o il Dreamweaver. Ma per essere in grado di utilizzare nel proprio sito delle funzionalità avanzate e di velocizzare in alcuni casi il lavoro di editing è bene conoscere anche ciò che è alla base di ogni pagina web: il linguaggio HTML, il linguaggio di descrizione delle pagine che ha reso possibile l'esistenza del Web come lo conosciamo oggi. Questo modulo insegna le basi del linguaggio ed i principali comandi per formattare i testi, per inserire immagini, collegamenti, tabelle, moduli e tutto quanto può rendere più accattivante e interattivo un sito Web professionale.
Contenuti didattici

· Le basi del linguaggio HTML e i tag; Introduzione all’ HTML - Tag e attributi HTML - Creare Frame, Form (moduli on line), Table

· HTML, Frame, form e tabelle: Creare pagine con HTML: Gerarchia di un sito Web - Gestire i web content: immagini, media, testi - Definizione della root - Percorsi relativi ed assoluti degli elementi - L’estensione dei file - Struttura dei documenti HTML - I tag (HTML, HEAD, TITLE, BODY) - Impostare i margini della pagina

· I moduli: tag Form: Passaggio di dati tra client e server - Il tag (FORM, INPUT, TEXTAREA, SELECT) - Moduli di richiesta dati all’utente

· CSS (fogli di stile): Cosa sono i Cascading Style Sheet - CSS level 2 - CSS e compatibilità con i browser - Differenti dichiarazioni di fogli di stile - Struttura di un foglio di stile - Regole e commenti nei CSS

· Applicare i CSS in una pagina HTML: Fogli di stile in linea, interni ed esterni al documento - I selettori - Formattare elementi di una pagina con le classi - L’attributo class - Differenza tra classe e ID - Dichiarare un ID - Formattare i contenuti testuali - Proprietà del testo - Impostare il colore degli elementi - Elenchi puntati e numerati

· Convertire documenti HTML in XHTML: Struttura logica dell’XML - Documenti e file XML - XHTML 1.1 - Le regole dell’XHTML - Convertire un documento HTML

· Head e body della pagina

· Gli attributi del testo: stili logici e stili fisici, dimensione e tipo di font

· Caratteri speciali

· Hyperlink: collegamenti interni ed esterni, link agli indirizzi email

· Inserimento di immagini. Impostazione di colori e sfondi

· Tabelle: creazione della struttura e impostazioni delle proprietà

· Uso di file esterni, multimedialità ed animazioni

· Frames: creazione ed utilizzo

· I moduli: caselle di testo, menù, opzioni, pulsanti

· I meta tags ed elementi di stile

· Cenni sull'evoluzione del linguaggio: HTML dinamico
Modulo 3 Sviluppo siti con DREAMWEAVER

Dreamweaver è l'editor Html professionale per la progettazione e la gestione visiva dei siti web. Dreamweaver offre una serie di utili strumenti che migliorano il lavoro di chi progetta per il Web. Comprende molti strumenti e funzioni di inserimento del codice che consentono di modificare Html, JavaScript o altro codice direttamente in Dreamweaver. Le funzioni di modifica visiva di Dreamweaver consentono di aggiungere rapidamente strutture e funzionalità alle pagine senza scrivere una riga di codice. Il modulo ha l'obiettivo di fornire le conoscenze necessarie alla progettazione di siti web . Inoltre mostra come, attraverso un utilizzo avanzato del programma, sia possibile realizzare pagine con un buon livello di usabilità (leggerezza, compatibilità con i browser più diffusi, elementi html compatibili), semplicità di gestione e facilità di aggiornamento.
Contenuto didattico

· Logica di funzionamento di Internet e basi per la progettazione di un buon sito web

· Panoramica sull’interfaccia grafica; pianificazione, progettazione e definizione di un sito locale; modifica di un sito esistente o remoto

· Proprietà di un documento html, inserimento di immagini e mappatura delle immagini

· Tabelle e Celle; Tabelle e Celle di Layout
· Editor HTML: Macromedia Dreamweaver 2004: Definire un sito in Dreamweaver - L'interfaccia utente del programma - Layout Mode : Le tabelle - Gestire i CSS - I Moduli in Dreamweaver

· Frames: analisi di vantaggi e svantaggi con risoluzione dei problemi ad essi connessi
· Moduli ed approfondimento sui CGI: logica di funzionamento e loro installazione su host

· Formattazione avanzata del testo attraverso gli stili HTML e gli stili CSS

· Livelli dinamici ed animazione dei livelli mediante linee temporali; effetti Dhtml sulle pagine

· Uso dei Comportamenti di Dreamweaver (barre di navigazione, effetti di rollover, ecc.)

· Organizzazione del lavoro tramite riutilizzo dei contenuti con Modelli e Librerie

· Verifica, ottimizzazione e pubblicazione di un sito

· Estensioni di Dreamweaver: Extension Manager, estensioni MM ed estensioni di terze parti
· Introduzione al Javascript: Inserire lo script all’interno di un documento - Richiamare uno script esterno alla pagina - Javascript Event Handler - La sintassi del linguaggio - Variabili - Tipi di dati - Espressioni e operatori - Javascript e HTML - Finestre e Frame - Form

· I Behavior Javascript di Dreamweaver Mx 2004: Applicare i behavior ad una pagina html - I Rollover - Rollover Disgiunti - I controlli sui form

Modulo 4 Web marketing

Non basta creare un sito ricco di contenuti e ben strutturato. Se si vuole raggiungere il proprio target ed aumentare il numero di visitatori è necessario rendere visibile il sito e promuoverlo utilizzando apposite tecniche di marketing. Particolare importanza riveste un buon posizionamento nei Motori di Ricerca, uno dei mezzi più utilizzati dagli utenti per cercare su Internet le informazioni desiderate. 
Inoltre oggi sono sempre più efficaci i sistemi di pubblicità online contestuali, come quello di Google AdWords.
Obiettivo del modulo è illustrare i principi del marketing sul web, mostrando in particolare il funzionamento dei motori di ricerca ed i trucchi e i segreti per ottenere un buon posizionamento ed aumentare la popolarità del sito. Infine vengono analizzati i sistemi di supporto alla valutazione dei risultati.

Contenuti didattici

· Marketing, Target e Pianificazione

· Motori di Ricerca: Directory e Spider

· I principali motori di ricerca: Google, Altavista, Virgilio, Yahoo, Inktomi, Open Directory (Odp), ecc.

· Registrazione delle pagine web, registrazione a pagamento (PFI)

· Criteri di Valutazione e Ranking, fattori on-the-page e fattori off-the-page

· Le Parole Chiavi (keywords), Titoli e Meta-tag

· Link Popolarity, PageRank, Anchor Text

· Ottimizzazione delle pagine del sito

· Pubblicità Online e le modalità di conteggio costi. Affiliate Marketing

· Google AdWords: meccanismo di funzionamento e ottimizzazione degli investimenti

· Analisi file di log e Statistiche: Hit e Impression, dati di traffico, analisi popolarità delle pagine, i Referer Link

· Controllo del ROI (Return On Investment)

· Come bloccare i motori di ricerca

· Software e servizi di supporto[image: image2.png]



